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Vor neuen ,,Roaring Twenties™?

Die zwanziger Jahre des letzten Jahrhunderts markierten den Aufbruch
in ein neues Zeitalter von Kreativitit, technischen Neuerungen und
gesellschaftlichen Wandlungen. Uber die Chancen der Post-Corona-Ara.

ie zwanziger Jahre des letzten Jahrhun-
derts waren geprégt von den Folgen des
Ersten Weltkriegs und der Spanischen
Grippe. Was folgte, war kein Wiederher-
stellen der Vergangenheit, sondern ein
Aufbruch in eine neue Ara. Gesellschaft-
liche Rollenbilder wurden hinterfragt,
technologische Innovationen vorangetrieben und dank effizi-
enterer Fertigungsmethoden demokratisiert. Und die Kreativi-
tét entfesselte sich nicht zuletzt in der experimentierfreudigen
Kunst. Die Parallelen zur aktuellen Situation sind offensicht-
lich. Klimakrise und Pandemie sowie der damit
verbundene Kontrollverlust haben die Bevol-

beim Autofahren 400 Milliarden Stunden, die wir in interes-
santere Tétigkeiten investieren konnen. Der digitale Lifestyle
hat sich definitiv durchgesetzt, nachdem auch wenig digital-
affine Menschen im Onlineshop eingekauft, via Zoom kommu-
niziert und Streamingdienste genutzt haben. Da viele, welche
die Annehmlichkeiten des Onlinekaufs zum ersten Mal erlebt
haben, nicht zu ihren alten Gewohnheiten zuriickkehren wer-
den, wird der iiberfillige Strukturwandel beschleunigt, und es
werden schnell neue Geschiftsmodelle entwickelt. Der Digi-
talisierungssprung wird die personliche Begegnung nicht
verhindern, sondern im Gegenteil befeuern. Es entsteht ein
Parallel-Trend hin zu personlichen Kontakten,
getrieben von unserem Grundbediirfnis nach

kerung zutiefst verunsichert und die Zweifel ,Wir stehen sozialem Austausch. Die Gastronomie wird ein
genihrt, ob unsere Gesellschaft noch auf dem heute an einem fulminantes Revival erleben, Events werden
richtigen Weg ist. Wir stehen deshalb heute an d k nach Corona wohl mit einer Frohlichkeit gefeiert
: ek ; Wendepunkt - . : . R
einem Wendepunkt - in vielen Bereichen zum werden, die an die Roaring Twenties erinnert.

Besseren. in vielen

Wir kommen in eine Ara des neuen Bewusst-
seins. Wir werden unseren Konsum stirker hin-
terfragen. Wir werden nicht nur die 6kologische
Nachhaltigkeit kritisch priifen, sondern auch
den sozialen Impact eines Kaufs bewerten. Wo
werden Arbeitsplitze geschaffen, und wie sehen
diese aus? Wir werden in Zukunft Nachhaltigkeit
weniger als Verzicht erleben, sondern als Berei-
cherung und Genuss entdecken. Weil Lebens-
mittel vom Hof besser schmecken, weil uns eine
Bahnfahrt in den Ferien Land und Leute ndherbringt und weil
sich Kleider, die nicht in Sweatshops hergestellt wurden, ein-
fach besser anfiihlen. Wie in den zwanziger Jahren erleben wir
einen Entwicklungssprung in der Technologie. Diese wird uns
helfen, unser kreatives Potenzial freizusetzen. Wir werden
immer mehr von Routinetitigkeiten befreit, sei es durch Arti-
ficial Intelligence, Robotik oder 3-D-Druck. Selbstfahrende
Autos werden uns mehr Zeit geben. Pro Jahr verbringen wir

Bereichen
zum Besseren.”

Vielleicht auch mit einer Prise Fatalismus nach
dem Motto «Hurra, wir leben noch».

Die Pandemie hat uns die Bedeutung von
Werten wie Solidaritdt und Vertrauen vor Augen
gefiihrt und den gesellschaftlichen Kitt gestarkt.
Gleichzeitig erleben wir eine Deglobalisierung,
welche die Heimatliebe aufleben lisst, nicht nur
in den Mirkten, sondern auch im Kopf. Wie in
den zwanziger Jahren des letzten Jahrhunderts
werden klassische Rollenbilder hinterfragt. Aber
wihrend damals die Rolle der Frau neu definiert
wurde, diirfte es aktuell auch die Rolle des Mannes sein, die
eine Verdnderung erfihrt. Diese reicht von der Arbeitsteilung
in der Familie bis zum sozialen Druck zur Selbstoptimierung.
Kurz: Klimakrise und Pandemie haben uns definitiv gezeigt,
dass wir uns von der «More-of-the-same-Harmonie» l6sen
miissen und in ein neues Zeitalter aufbrechen, das von Krea-
tivitdt, Solidaritdt, Nachhaltigkeit und bewusstem Genuss
gepragt sein wird. Packen wir die Chance!
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